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Анотація дисципліни 
 

Вибірковий курс «Літературний менеджмент 
та книжковий маркетинг» зорієнтований на широке 
коло здобувачів вищої освіти, зацікавлених культур-
ним і літературним менеджментом.  

Предмет дає базове уявлення про культурний 
та літературний менеджмент, книжковий  маркетинг, 
формує практичні навички літературного менеджера, 
літературного агента, букскаута.  

Дисципліна комплексно інформує слухачів про 
актуальні концепції промоції і комунікації, піар-тех-
ніки щодо бренду автора, подає особливості спів-
праці з сучасними письменниками, видавництвами, 
перекладачами, літературними критиками, читачами 
та ЗМІ.  

Курс сприяє генеруванню ідей, моделюванню, 
вивченню кейсів культурних та соціальних ініціатив 
та передбачає розробку концепції власного літера-
турного проєкту – бук-трейлер, пресреліз, розробка 
піар-стратегії та бренду автора, план співпраці з 
сучасним письменником, видавництвами, перекла-
дачами, літературним критиком, ЗМІ, план організа-
ції літературного івенту.   

Мета навчальної дисципліни: окреслити теоре-
тико-методологічні основи літературного менеджмен-
ту та книжкового маркетингу, сформувати у студентів 
практичні вміння та навички, розвинути їхню 
креативність.  
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Завдання:  
• окреслити поняття літературного менеджменту 

та книжкового маркетингу;  
• окреслити книгу як продукт; 
• охарактеризувати професії культурного та літера-

турного менеджера, букскаута, літературного 
агента; 

• представити генерування ідей, моделювання, ви-
вчення кейсів культурних та соціальних ініціатив; 

• акцентувати важливість проєктного підходу; 
• презентувати успішні літературні проєкти; 
• вивчення цільової аудиторії та ринку, маркетингу 

4P:  Product, Price, Promotion, Place, копірайтингу 
для digital-маркетингу; 

• дослідити топос сучасної бібліотеки;  
• дослідити сучасні книжкові виставки та книжкові 

ярмарки, фестивалі, резиденції; 
• дослідити літературні  Інтернет-портали; 
• проаналізувати сучасні літературні премії;  
• формування вмінь та навичок розробки концеп-

цій власних  літературних проєктів (бук-трейлер,  
пресреліз, розробка піар-стратегії та бренду ав-
тора, план співпраці з сучасним письменником, 
видавництвами, перекладачами, літературним 
критиком, ЗМІ, план організації літературного 
івенту); 

• окреслити перспективи літературного менедж-
менту в Україні.  
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Теми лекційних занять 
Тема 1. 

Поняття культурного та літературного 
менеджменту. 
Постать культурного та літературного менеджера. 
Хто такий букскаут?  
Специфіка роботи літературних агентів. 

Тема 2. 
Генерування ідей, моделювання, вивчення кейсів 
культурних та соціальних ініціатив. 
Важливість проєктного підходу. Розробка концепції 
літературного проєкту.  
Успішні літературні проєкти. 

Тема 3. 
Поняття книжкового маркетингу.  
Вивчення цільової аудиторії та ринку.  
Книга як продукт. 

Тема 4. 
Маркетинг-мікс 4P:  Product, Price, Promotion, Place.  

Тема 5. 
Копірайтинг для digital-маркетингу. Пресрелізи.  

Тема 6. 
Пошук каналів збуту.  
Маркетингові інструменти. 

Тема 7. 
Піар-техніки та бренд автора.  
Колаборації письменника з іншими авторами та 
митцями. 
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Тема 8. 
Співпраця з сучасними письменниками.  
/Співпраця з видавництвами. 

Тема 9. 
Співпраця з перекладачами. Співпраця з 
літературними критиками і рецензентами. 

Тема 10. 
Співпраця з читачами. Зв'язки з громадськістю: 
співпраця із ЗМІ та інфлюенсерами. 

Тема 11. 
Організація літературних івентів.  

Тема 12. 
Книжкові виставки та книжкові ярмарки. 
Літературні  Інтернет-портали. 

Тема 13. 
Топос сучасної бібліотеки.  
Літературні резиденції.  
Літературні фестивалі.  
Літературні премії. 

Тема 14. 
Перспективи літературного менеджменту в Україні. 
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Самостійна робота 
 

№ Назва теми 

1 
Робота  культурного та літературного 
менеджера, букскаута,  літературного агента. 

2 
Розробка власної концепції літературного 
проєкту. Підібрати приклади успішних 
літературних  проєктів.  

3 Вивчення цільової аудиторії та ринку.  
4 Спроба копірайтингу для digital-маркетингу. 
5 Спроба написання пресрелізу. 
6 Спроба розробки піар-стратегії та бренду автора. 

7 
Вивчення специфіки світових літературних 
премій.  

8 
Розробка плану співпраці з сучасним 
письменником. 

9 Розробка плану співпраці з видавництвами. 
10 Розробка плану співпраці з перекладачем. 

11 
Розробка плану співпраці з літературним 
критиком чи рецензентом. 

12 Розробка плану співпраці з читачами. 

13 
Розробка плану співпраці з ЗМІ та 
інфлюенсерами. 

14 Розробка плану організації літературного івенту. 

15 
Відвідування бібліотек, книжкових виставок,  
книжкових ярмарок, літературних резиденцій, 
фестивалів. Пропозиції із вдосконалення. 
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ЗАЛІКОВА РОБОТА 

Заліковим завданням до курсу «Літератур-
ний менеджмент і книжковий маркетинг» є 
розробка стратегічної концепції популяризації 
та промоції творчості маловідомого сучасного 
українського автора.  

Критерії оцінювання залікової роботи:  

• Вибір об’єкту 
• Логічність  
• Послідовність  
• Оригінальність 
• Креативність  
• Можливість практичного застосування розробки  
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Рекомендована література 
 

Базова (основна) 
1. Бондар Ю., Шпак В. Видавнича програма: 

комунікаційний місток і маркетингова стратегія. 
Вісник книжкової палати, 2021, №4. С. 3-9. DOI: 
https://doi.org/10.36273/2076-9555.2021.4(297).3-9 

2. Булах Т. Д. Реклама у видавничій справі. Харків: 
Форт, 2011. 224 с. 

3. Даниленко В.Г. Лісоруб у пустелі: письменник і 
літературний процес . Київ: Академвидав, 2008. 
346 c. 

4. Мак-Кі Р., Джерас Т. Сторіноміка: маркетинг у 
пострекламну епоху. Харків: Vivat, 2019, 240 с.  

5. Томпсон Д. Хітмейкери. Наука популярності та 
змагання за увагу. Київ: Yakaboo Publishing, 2019, 
432 с. 

6. Траут Дж., Рівкін С. Диференціюйся, або помри. 
Харків: Фабула, 2019. 240 с.  

 
Допоміжна 

1. Бессараб А. О. Буктрейлер як нове явище у сфері 
соціальних комунікацій. Держава та регіони. Серія: 
Соціальні комунікації. 2014. № 1–2 (17–18) С. 159–163. 

2. Бондар Ю. В. Третя комунікаційна. Розвиток 
видавничої справи в процесі суспільно-
політичних трансформацій Новітнього часу. Київ: 
ДП Вид. дім "Персонал", 2018. 660 с.  

3. Бондар Ю. Видавнича комунікація: до питання 
інституалізації. Вісник Книжкової палати. 2014. № 
10. С. 3–6. 

4. Бондар Ю. Книга: комунікаційний вимір. Наукові 
записки Інституту журналістики, 2014. Т. 55. С. 25–31. 

https://doi.org/10.36273/2076-9555.2021.4(297).3-9
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5. Бондар Ю. В. Друга видавнича. Зародження та 
розвиток видавничої справи у процесі суспільно-
політичних трансформацій Середньовіччя і 
Нового часу : монографія. Київ : ДП Вид. дім 
"Персонал", 2017. 528 с.  

6. Бондар Ю. В. Перша інформаційна. 
Правидавництво: зародження та розвиток 
видавничої справи у процесі суспільно-
політичних трансформацій Стародавнього світу : 
монографія. Київ : ДП Вид. дім "Персонал", 2016. 
560 с.  

7. Бондар Ю. В. Четверта українська. Розвиток 
видавничої справи в процесі суспільно-
політичних трансформацій України Новітнього 
часу. Київ : ДП Вид. дім "Персонал", 2019. 514 с.  

8. Гагоорт Гіп. Менеджмент мистецтва. 
Підприємницький стиль; [Пер. з англ.. Богдан 
Шумилович]. Львів: Літопис, 2008.  360 с. 

9. Гончар О. Структура літературного ринку в Україні 
та місце й роль літературного менеджера. 
Актуальні проблеми філософії та соціології, 2015. 
С. 45-48. URL: 
http://apfs.nuoua.od.ua/archive/6_2015/13.pdf  

10. Гончар О. Формування поняття літературного 
менеджменту в менеджменті культури України 
2000-х.  Гуманітарний корпус : збірник наукових 
статей з актуальних проблем філософії, 
культурології, психології, педагогіки та історії. Вип. 
4. Вінниця : ТОВ «Ніланд-ЛТД», 2015. С. 60–64. URL: 
https://ntsa.npu.edu.ua/images/doc/zbirnyk-osvita-i-
nauka-2015-full.pdf#page=64  

http://apfs.nuoua.od.ua/archive/6_2015/13.pdf
https://ntsa.npu.edu.ua/images/doc/zbirnyk-osvita-i-nauka-2015-full.pdf#page=64
https://ntsa.npu.edu.ua/images/doc/zbirnyk-osvita-i-nauka-2015-full.pdf#page=64
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11. Каменська М. Теорія просунення та PR-у книги. 
Книжковий огляд. 2004. № 4. С. 22–32. 

12. Ключковська Г. М. Книжкова промоція як 
взаємодія книжкової справи та ЗМІ (засади 
формування української моделі) : дис. … канд. 
філол. наук : 10.01.08; Київський нац. ун-т ім. Тараса 
Шевченка. Ін-т журналістики. Київ, 2000. 176 с. 

13. Копистинська І., Гринівський Т. Засоби промоції 
книжкових видань: досвід незалежної України. 
Наукові записки / Scientific Papers. Соціальні 
комунікації. 2015 / 1 (50). С. 247-256. URL: 
http://nz.uad.lviv.ua/static/media/1-50/31.pdf  

14. Космач І. Промоція книжкових видань як складова 
видавничого менеджменту. Збірник наукових 
праць студентів, аспірантів і молодих вчених 
«Молода наука-2011» : у 5 т. / Запорізький 
національний університет. Запоріжжя : Просвіта, 
2011. Т. 5. С. 277–281. 

15. Маркова В. Книга в соціально-комунікативному 
просторі: минуле, сучасне, майбутнє : монографія. 
Харків: ХДАК. 2010. 252 с. 

16. Мельник Ю.М. Аналіз комплексу маркетингу 
книговидавчої справи. Маркетинг і менеджмент 
інновацій. 2010. №1. С. 90-101. 

17. Мельник Ю.М. Особливості книги як товару. 
Економічні проблеми сталого розвитку : науково-
технічна конференція викладачів, співробітників, 
аспірантів і студентів факультету економіки та 
менеджменту, 19-23 квітня 2010 р. Суми : Вид-во 
СумДУ, 2010. Ч. 3. С. 47-78.  

http://nz.uad.lviv.ua/static/media/1-50/31.pdf
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18. Мельник Ю.М. Сучасні тенденції маркетингу 
книговидавничої сфери в Україні. Матеріали Х-ої 
Міжнародної науково-практичної конференції 
студентів і молодих вчених «Економіка і маркетинг 
в умовах всесвітньої інтеграції: проблеми, досвід, 
передова думка». Донецьк : ДРУК – ІНФО, 2010. 
С. 127–129.  

19. Микитин Т. І. Книжкові виставки і ярмарки в 
Україні у системі пропагування книги та читання. 
Поліграфія і видавнича справа. 2011. № 2 (54). C. 59–
65. 

20. Олефір Д. Новітні способи промоції книги в 
інтернеті. Зб. наук. праць ІІІ Всеукраїн. наук.-практ. 
інтернет-конф. «Вітчизняна наука на зламі епох: 
проблеми та перспективи розвитку». Переяслав-
Хмельницький, 2014. С. 4–12. 

21. Подоляка Н. Книжкова поличка як засіб промоції 
видань у 20-ті рр. ХХ ст. Український 
інформаційний простір, 2022, Вип. 2(10), с. 268–278. 
URL: https://doi.org/10.31866/2616-
7948.10.2022.270012  

22. Полівеса А. О. Формування стратегії розвитку 
книжкового маркетингу в Україні = Formation of a 
strategy for the development of book marketing in 
Ukraine : кваліфікаційна робота на здобуття 
ступеня вищої освіти «магістр». Івано-Франківськ : 
ХДУ, 2022. 85 с. 

23. Різун В. В. Теорія масової комунікації : підручник. 
Київ : Видавничий центр «Просвіта», 2008. 260 с. 

24. Сенченко М. «Великі книги» і як їх визначити – 
технологія Мортімера Адлера (закінчення). Вісник 
Книжкової палати, 2015. № 8. С. 3—7. 

https://doi.org/10.31866/2616-7948.10.2022.270012
https://doi.org/10.31866/2616-7948.10.2022.270012
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25. Скочинець О. І. Електронні медіа в контексті їх 
залучення до реалізації акцій книжкової промоції: 
спроба типологічного аналізу. Наукові записки 
[Українська академія друкарства]. 2011. № 4 (37). 
С. 152–160. 

26. Теремко В. І. Видавничий маркетинг. Київ : 
Академвидав. 2009. 272 с. 

27. Теремко В. Видавництво-ХХІ. Виклики і стратегії : 
монографія. Київ : Академвидав. 2012. 328 с.  

28. Ткаченко В.П. Енциклопедія видавничої 
справи : Навч. посібник. Харків : ХНУРЕ, 2008. 320 с. 

29. Трухімович С. Реклама. Конспекти 
копірайтера. Львів: «Піраміда», 2015. 102 с. 

30. Шпак В. І. Розвиток видавничої справи України 
в 1990—2010 рр. Київ : ВПК «Експрес-поліграф». 
2011. 232 с. 

31. Шпак В. І. Видавничий бізнес в умовах української 
державності. Київ : ДП «Експрес-об'ява». 2015. 392 с. 
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